
 

Sourc

In Ap
iconic
The c
 

What
A bra
the co
a wid
 

Grow
The p
show
men 
Canad

produ
 

In the
creat
 

Brand
While
insigh
from 
resilie
brand
 

 B
Grow
brand
enviro
Referenc
Alberta A
Raboban
Urner Ba
Blue, G. (
IPSOS Re
 

Disclaime
Research
transmis
 

Brid

ce: Angus Media http

pril 2016, Cana
c maple leaf a
corporate “Can

t is branding? 
and is a way to
onsumer’s min
er cultural con

wing interest in
power of meat
ws that high  inc
(34%) have ab
dian  study  co

uced on Canad

e global marke
e new demand

d premium 
e data on Can
hts on how br
a year ago to 
ent, posting an
d’s fiscal year a

Beef opportun
wing  interest  in
d and enhance
onment, prem
ces:  
Agriculture http://www1
nk, 2015, What Role Will
arry Reporter, Spring 201
(2009). Branding beef: M
eid, 2008, Commissioned

er / Copyright Notice:  C
h Services does not guar
sion of this publication, 

dging the i

p://www.angus.medi

ada Beef  relea
nd swoosh wa
nada Beef” logo

o differentiate 
nd (Alberta Agr
ntext associate

n branded beef
t study 2016 fi
come  (>100k) 
bove‐average b
nducted  in  20

dian farms and 

et, although m
d for value‐add

nadian branded
anding progra
US$7.53/cwt 
n US$8.61/cwt
at 896 million p

ity 
n branded beef
e product prof

miums on brand

1.agric.gov.ab.ca/$depa
l China Play in the Globa
16, Beef cattle prices vol
Marketing, food safety, a
d survey research of 1,00

Canfax Research Services
antee, and accepts no le
in whole or in part, is st

informatio

ia/News/Article/183

sed an update
ave image, whi
o remains unch

a product so t
riculture). Beef
ed with cattle f

f 
nds growing in
consumers  (39
brand  loyalty  i
008 which  sho

ranches instea

arket growth i
ded and brande

d beef produc
ms  influenced
in the face of 3
t premium, onl
pounds (Urner 

f provides opp
file  in  the ma
ded beef appea

artment/deptdocs.nsf/al
al Beef Market? https://f
latile while quality surge
and the governance of ri
00 Canadians performed

s tries to provide quality
egal liability arising from
trictly forbidden without

Bra
n gap betw

 
/1‐Million‐a‐Week 

ed Canadian B
ich has been t
hanged. 

that it stands o
f brand is often
armers and ran

nterest in bran
9%), supercen
n fresh meat 
ows more  than

ad of beef imp

is expected to
ed beef produc

cts  is  limited, 
d price and sal
3.5% more Ch
ly a penny dec
Barry, 2016).

portunities for
rket.  In  the  fa
ared to be mor

ll/bdv12169  
far.rabobank.com/en/se
es higher http://www.ur
isk. Canadian Journal of 
d in 2008 by IPSOS Reid

y information, but we m
m or connected to, the ac
t written consent from C

nded Beef
ween consu

               

Beef Brand Ma
he consumer 

out on the she
n built around 
nchers to the l

nded meat and
ter meat shop
and poultry w
n  95%  of  Cana

orted from oth

slow down, e
cts (Rabobank

data on U.S. C
es volume.  In 
oice tonnage. 
cline from 2014

communicatio
ace of  strong  c
re resilience as

ectors/animal‐protein/ch
rnerbarry.com/reporter/
f Communication, 34(2), 

ake no claims, promises
ccuracy, reliability, or co
Canfax Research Service

f
umers, ret

      Source: The Power o

ark  (CBBM). Th
logo for years,

elf, on the men
attributes on 
and on which 

d poultry, whe
ppers  (39%) m
with preference
adians  survey

her countries (

merging consu
2015). 

Certified Angu
2015,  the Cho
The CAB bran
4. That’s along

on with consu
competition  fr
s prices decline

hina‐in‐the‐global‐beef‐
/issues/ReporterV11N2_
229. 

s, or guarantees about t
ompleteness of any mat
es. 

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

Supplier 

Source: The Power of Mea

Convers

tailers and 

of Meat 2016  

he new consu
, with the add

nu, in the mark
quality, safety 
it is raised. 

ther national b
millennials  (37%
e for national 
ed would  pre

(IPSOS Reid, 20

umer segment

us Beef  (CAB) 
oice/Select spr
d premiums a
gside a 1% inc

mers on the a
rom pork and 
ed, which may 

‐market.html  
_WEB.pdf  

he accuracy, completen
terial contained in our p

Brands Private B

Preference to 
Fresh Meat and

2007 2

t 2016

sation Starter

producers

mer brand ma
dition of the sy

ket and, most 
and sustainab

brand or priva
% vs. 16%  for t
brands. These
fer  to  purchas

008). 

tation and reta

products may
read narrowed
bove the Choi
rease in sales 

attributes repr
poultry, and 
help buffer m

ness, or adequacy of the 
ublications.  Reproducti

Brands No Prefer

Brands 
d Poultry

2016

rs | April 2016

s 

 

ark marries  th
ymbol of cattle

importantly, i
bility. It also ha

ate label. It also
those 65+) and
e results echo 
se  beef  that  i

ail channels wi

y provide  som
d $1/cwt  (12%
ce cutout wer
volume for th

esented by th
a  volatile pric
arket swings. 

 information.  Canfax 
ion and/or electronic 

ence

 

6 

e 
e. 

n 
s 

o 
d 
a 
s 

ll 

e 
%) 
e 
e 

e 
e 


